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• نشــریه در تلخیص و ویرایش مطالب آزاد 
است.

• مقالات و تحلیل های منتشره لزوماً موضع 
رسمي انجمن صنعت بانکرینگ ایران نیست 
و انتشــار آن ها بــه منظور ایجــاد تضارب 
اندیشــه ها و ایجاد نوعی »تولید اندیشــه و 

هم فکري« در  این صنعت است.

 در اين شماره مي خوانيد  

 ابلاغ آيين نامه سوخت رسانی
 به کشتی ها ؛ مزيت ها و محدوديت ها

 سهم ۵ درصدی ايران
از بازار بانکرينگ

  از رکود تا رونق؛ روايت چالش های 
صنعت بانکرينگ ايران

 صنعت بانکرينگ جهانی و فعال ترين 
بنادر در تأمين انواع سوخت
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

سرسخن

مصطفي کشکولي
رئیس هیات مدیره انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ســرزمین پهناور و بزرگ ایران با تمدن دیرینه و باشــکوه 
هیچــگاه آغازگر جنگ نبوده ولی اگــر جنگی علیه آن صورت 

گرفته متجاوز را پشیمان نموده است. 
آخرین تجاوزی که به این خاک مقدس صورت گرفت توسط 
صدام با پشتیبانی دشمنان این مرز و بوم با رویای فتح سه روزه 
بود ولی جوانان غیور و جان برکف ارتش و سپاه و نیروهای بسیج 
مردمی با ۸ سال مقاومت جانانه سرنوشت او را آنگونه رقم زدند 

که عبرت تاریخ شد. 
مضافــاً اینکه وطن عزیزتر از جان ، جایگاه مزار مقدس امام 
هشتم و حضور پرشور عاشقان مکتب امام حسین)ع( نیز هست 
و در مواقع تجــاوز بیگانگان ، همه مردم از هر گرایش و قوم و 
هر نقطه ایران آنچنان منســجم مشت به دهان دشمن متجاوز 

می زنند که از کرده خود پشیمان می شود .
در جریان اخیر نیز به رغم اینکه بارها در گزارشــات مختلف 
بین المللی و موضع شــفاف مسئولین جمهوری اسلامی ایران ، 
عدم تمایل ایران به ساخت سلاح هسته ای تاکید گردیده بود و 
به دلیل ماهیت صلح طلب نظام برای مذاکره نیز آمادگی اعلام 
شــد ، لیکن متاســفانه رژیم جنگ طلب صهیونی که هیچگاه 
طالب صلح بین کشورها نبوده و حیات خود را در جنگ و تجاوز 
استوار نموده ، با حمایت آمریکا و اذنابش به این سرزمین مقدس 
گســتاخانه حمله نمود و ضمن به شهادت رســاندن جمعی از 
بهترین سرداران ، فرماندهان و دانشمندان و مردم این سرزمین 
و وارد آوردن خسارت به زیرساخت های کشور در خواب فتح یک 

هفته ای بود ، لیکن مجددأ تاریخ تکرار و پاسخی کوبنده دریافت 
کرد و مجبور به پیشنهاد آتش بس شد.

 آفرین بر ســرداران ، فرماندهان ، افسران و سربازان وطن  و 
درود بر شهدای والا مقام و مجروحان عزتمند و آفرین بر غیرت 
و صبر مردم ایران . درود بر این مردم دلاور و قهرمان که وقتی 
پای منافع ملــی و عزت و غرور ایران در میان باشــد متحد و 

یکپارچه و یکصدا بر دشمن می تازند. 
سخن آخر اینکه اگر دشمن باز قصد تجاوز به این مرز و بوم 

کند پاسخی قطعاً محکم تر از قبل دریافت خواهد نمود.

اگر‌دشمن‌باز‌قصد‌تجاوز‌به‌این‌مرز‌و‌بوم‌کند‌
پاسخی‌محکم‌تر‌از‌قبل‌دریافت‌می‌کند
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

استراتژی

ضروریســت ارگان های تصمیم ســاز کشــور از جمله نهاد 
ریاست جمهوری ، مجلس شورای اســلامی و اتاق بازرگانی 
ایران با اســتناد به نظرات کارشناســانه و گزارش های انجمن 
صنعت بانکرینــگ ایران ، دریافت عــوارض ۱۰ درصدی از 

ناوگان دریایی خارجی را متوقف نمایند. 
رئیــس هیأت مدیره انجمن صنعت بانکرینگ ایران در این 
رابطه از ضــرورت توقف قانونی این مصوبــه خبر داد که در 
راستای توســعه حمایت از صنایع دریایی کشورمان باید انجام 
و دریافت عوارض ۱۰ درصدی از ناوگان های کشــتی خارجی 

متوقف شود.
مصطفی کشکولی در ادامه افزود : انجمن صنعت بانکرینگ 
ایران در مقاطع مختلف اعتراضات کارشناسی و قانونی خود را 
نسبت به این قانون با توجه به وضعیت تحریمی و عدم فعالیت 
ناوگان ایرانی در سطح آب های بین المللی اعلام کرده است. 

در همین راســتا مکاتبات گوناگونی با نهاد ریاست جمهوری، 

وزارتخانه هــای اقتصاد، صمت، اتاق بازرگانــی ایران و مجلس 
شورای اسلامی در بازه های زمانی متفاوت صورت گرفت از جمله 
جلسات متعدد کمیسیون اقتصادی دولت بهمن و اسفند ۱۴۰۳ ، 
مکاتبه و اســتفاده از ظرفیت اتاق بازرگانی و ریاست محترم اتاق 
بازرگانی به دبیر کمیســیون اقتصاد دولــت و جناب دکتر عارف 
معاون اول محترم ریاست جمهوری، مکاتبه با گمرک ایران، جلسه 
با جناب دکتر محمودی مدیرعامل صندوق توســعه و حمایت از 
صنایع دریایی در اردیبهشت ۱۴۰۴ و همچنین تشکیل جلسه با 

دبیرخانه شورای عالی صنایع دریایی خرداد ۱۴۰۴ .
رئیس هیأت مدیره انجمن صنعت بانکرینگ ایران تصریح 
کرد: با پیگیری های مســتمر انجمن صنعت بانکرینگ ایران، 
نظرات کارشناســی این انجمن ، موضوع عدم قابلیت اجرایی 
مصوبــه دریافت عوارض ۱۰ درصدی از ناوگان های کشــتی 
خارجی در شــرایط کنونی اعلام گردید و امید اســت بزودی 

محقق شود.

کشکولی، رئیس هیات مدیره انجمن بانکرینگ ایران خبرداد:

ضرورت‌توقف‌قانون‌دریافت‌‌۱۰درصدی‌عوارض‌
ناوگان‌دریایی‌خارجی‌از‌محمولات‌بانکرینگ‌

انجمن صنعت 
بانکرینگ ایران 
در مقاطع مختلف 
اعتراضات 
کارشناسی و قانونی 
خود را نسبت به 
این قانون با توجه 
به وضعیت تحریمی 
و عدم فعالیت 
ناوگان ایرانی در 
سطح آب های 
بین المللی اعلام 
کرده است
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

راهبرد

 معــاون اول رئیس جمهور در تاریــخ ۱۴۰۴/۰2/۰6 آیین 
نامه اجرایی قانون سوخت رسانی به کشتی ها را ابلاغ کرد که 
بر اساس آن کشــف قیمت بانکرینگ در بورس انرژی انجام 

می شود. 
آیین نامــه اجرایی ماده 62 قانون برنامه هفتم پیشــرفت 
درباره ســوخت رســانی به کشــتی ها )بانکرینگ( با امضای 
محمدرضــا عارف معاون اول رئیس جمهور به دســتگاه های 

اجرایی ابلاغ شد. 
بر اســاس این آیین نامه ، شــرکت های سوخت رسان که 
دارای مجوز از ســازمان بنادر و دریانوردی هســتند می توانند 
در آب های شــمالی و جنوبی کشــور فعالیت ذخیره ، انتقال و 
سوخت رسانی به کشتی ها را زیر نظر وزارت نفت انجام دهند 
؛ ســازمان بنادر و دریانوردی مجوزهــای مربوطه را از طریق 
درگاه ملی مجوزها صادر می کند . نظارت بر فعالیت شناورهای 
ســوخت رسان به کشــتی ها در محدوده آب های تعریف شده 

توسط سازمان بنادر و دریانوردی انجام خواهد شد. 
وزارت نفت مکلف به تأمین ۵ میلیون تن ســوخت در سال 
برای صنعت بانکرینگ و رشــد سالانه 2۵ درصدی آن است. 
تعرفه پهلوگیری کشــتی ها برای دریافت ســوخت از ســوی 

سازمان بنادر دریانوردی تعیین شده و باید مزیت رقابتی با سایر 
بنادر رقیب منطقه در این زمینه را برای بنادر ایرانی فراهم کند. 
سازمان منطقه آزاد قشــم مجاز به توسعه اسکله های سوخت 
رسانی و ســایر خدمات جانبی به کشتی های عبوری در بندر 

سلخ است. 
عرضه ســوخت دریایی برای کشــتی ها )بانکرینگ( صرفاً 
از طریق رینگ بیــن الملل بورس انرژی بــا تابلوی مجزا و 
با تسویه ریالی امکان پذیر اســت ؛ مسئول تعیین ظرفیت هر 
شرکت سوخت رســان وزارت نفت و سازمان بنادر دریانوردی 
است.  نرخ تســعیر ارز برای شرکت های سوخت رسان ، برابر 
با میانگین نرخ حواله های ارزی در مرکز مبادله ارز و طلاست 
و شرکت های سوخت رســان موظف به ایفای تعهدات ارزی 

هستند. 
شــرکت های ســوخت رســان مجاز به واردات یا سوآپ 
فرآورده های نفتی برای تأمین ســوخت مورد نیاز کشتی های 

عبوری با سود بازرگانی نرخ صفر هستند. 
اعلام مرتب میزان ذخایر ســوختی شرکت های بانکرینگ 

الزامی است. 
شــرکت های بانکرینــگ امــکان دریافت تســهیلات از 

ابلاغ‌آیین‌نامه‌سوخت‌رسانی‌به‌کشتی‌ها‌؛‌
مزیت‌ها‌و‌محدودیت‌ها‌

نرخ تسعیر ارز 
برای شرکت های 
سوخت رسان ، 
برابر با میانگین 
نرخ حواله های 
ارزی در مرکز 
مبادله ارز و 
طلاست و 
شرکت های 
سوخت رسان 
موظف به ایفای 
تعهدات ارزی 
هستند



ســــــال چهـارم _ بهـار ۱۴۰۴ _ شـماره ۱۰
 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

64 سال اول -اسفند ماه 1401- شماره 1
 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

صندوق های توســعه ملی ، توسعه صنایع دریایی یا 
پژوهش و فناوری نفت را برای ایجاد زیرساخت های 

بانکرینگ دارند. 
این ها بخشــی از مفاد آیین نامه اجرایی سوخت 
رســانی به کشتی هاست که توســط هیأت وزیران 
تصویب و در اردیبهشــت ماه توسط معاون محترم 
اول رئیس جمهور ابلاغ گردید.  برای بررســی کم و 
کیــف این آیین نامه و اطلاع از نظرات مجریان این 
آیین نامه که شــرکت های بانکرینگ هستند به پای 
صحبت های آقای مصطفی کشــکولی رئیس هیأت 

مدیره انجمن صنعت بانکرینگ ایران نشستیم:

نظر کلی جنابعالی در مورد آیین نامه 
ابلاغی ســوخت رســانی به کشتی ها 

چیست؟
با ســلام . اینکه برای اولین بار در کشــور شاهد 
تدوین آیین نامه ای در جهت ارتقاء صنعت بانکرینگ 
هســتیم نکته بســیار مهم و مثبتی است ، بر اساس 
ماده 62 قانون برنامه هفتم توســعه که وزارت نفت 
مکلف به تدوین این آییــن نامه با همکاری وزارت 
راه و شهرسازی ) سازمان بنادر و دریانوردی ایران ( 
شد در ابتدا جلسات زیادی در سازمان بنادر با حضور 
نمایندگان وزارت نفت و انجمن تشکیل و چارچوب 
آییــن نامه تدوین و پس از تکمیــل به وزارت نفت 
ارسال شــد و متعاقباً در اواخر ســال گذشته توسط 
وزارت نفت جهت بررسی و تصویب در هیأت وزیران 

به ریاست جمهوری ارائه گردید. 
جهت بررســی آییــن نامه پیشــنهادی بیش از 
2۵ جلســه در کمیســیون اقتصادی دولت تشکیل 
و در جلســات مذکور نماینده انجمــن نیز نظرات و 
پیشــنهادات خود را ارائه نمــود ، همچنین نظرات 

انجمن توسط ریاست محترم اتاق بازرگانی، صنایع ، 
معادن و کشــاورزی ایران به صورت مکتوب به دبیر 
محترم کمیســیون اقتصادی دولت منعکس گردید 
و نهایتاً آیین نامه مذکــور پس از تصویب در هیأت 
محترم وزیران در تاریخ ۱۴۰۴/۰2/۰6 توسط معاون 

محترم اول رئیس جمهور جهت اجرا ابلاغ گردید.

این آیین نامه چــه مزیت ها و احیاناً 
محدودیت هایی از نظر جنابعالی دارد؟

روح آییــن نامــه حمایتی اســت و همانگونه که 
عرض شد در جهت محقق نمودن اهداف قانونگذار 
در ماده 62 برنامه هفتم تدوین شده ، لیکن از نظر ما 

اشکالاتی نیز بر آن وارد است.
اولویت دهی به پهلو گیری شــناورهای سوخت 
رســان ، تخفیف تعرفه ای بندری ، اولویت دهی به 
تخصیص زمین به متقاضیان بانکرینگ برای ساخت 
مخازن ســاحلی ، تخصیص فضای مناســب جهت 
ذخیره سازی سوخت توسط وزارت نفت ) در صورت 
مازاد بودن ظرفیت( ، قیمت گذاری ، اولویت تحویل 
سهمیه بانکرینگ نسبت به صادرات ، امکان استفاده 
از وجوه اداره شده سازمان بنادر دریانوردی ، معرفی 
جهت تخصیص وام از صندوق توسعه ملی و توسعه 
صنایع دریایی و پژوهش و فنآوری نفت برای ایجاد 
زیرســاخت های بانکرینگ ، تعهد تخصیص خوراک 
به متقاضیان احداث واحدهای سولفورزدایی ، تعیین 
لنگرگاه های اختصاصی برای بانکرینگ، مجوز تامین 
سوخت شرکت های بانکرینگ از منابع دیگر )به جز 
شــرکت ملی نفت ایران( ، مجوز اختلاط ســوخت 
با رعایت اســتانداردهای مربوطه و تعهد و تضمین 
تحویل ســهمیه ، از مزایای مندرج در این آیین نامه 

است که امیدواریم محقق شود . 

لیکن در کنــار آن موانــع و محدودیت هایی نیز 
مصــوب گردیده کــه از نظر مجریــان این بخش 
محدودیت هایی در توسعه این صنعت و تحقق هدف 

برنامه ایجاد خواهد نمود . 
مهمترین موارد : محدوده مجاز ســوخت رسانی 
است که فقط در آب های تحت صلاحیت و حاکمیت 
عنوان گردیده که این امر با هدف برنامه که افزایش 
سهم ایران در بازار بانکرینگ منطقه می باشد با توجه 
به شرایط فعلی تحریم منافات دارد. ضمن اینکه در 
قانون های برنامه پنجم )ماده ۱۳۱( ، ششــم )بند ب 
مــاده ۴۸( و ماده 62 برنامه هفتم صراحتاً ســوخت 
رسانی به کشتی ها و خدمات جانبی در منطقه خلیج 

فارس و دریای عمان قید گردیده است. 
موضوع مهــم دیگر عرضه نفتکــوره و نفت گاز 
شــرکت های سوخت رســان صرفاً از طریق بورس 
می باشد که محدودیت ها و موانعی ایجاد خواهد نمود 
و مراتب مشروحاً به ریاست محترم جمهوری اعلام 

گردیده و امیدواریم تجدید نظر گردد. 
علاوه بر مراتب فوق مــوارد دیگری نیز لازم به 
تجدید نظر می باشــد که توسط ریاست محترم اتاق 
بازرگانی ، صنایع معادن و کشاورزی ایران به معاون 

محترم اول رئیس جمهور منعکس گردیده است. 

به نظر شــما اجرای این آیین نامه تا 
چه حد می تواند موجب افزایش ســهم 

ایران در بازار بانکرینگ منطقه شود؟
در صورت اتخاذ راهکار در خصوص موارد مطروحه 
بالا با اســتفاده از نظرات کارشناســی  مجریان این 
صنعت قطعاً این آیین نامه می تواند اهداف قانونگذار 
در افزایش ســهم ایران در بازار بانکرینگ منطقه را 

محقق نماید. 

 محدوده مجاز 
سوخت رسانی 

است که فقط در 
آب های تحت 

صلاحیت و حاکمیت 
عنوان گردیده که 

این امر با هدف 
برنامه که افزایش 

سهم ایران در بازار 
بانکرینگ منطقه 
می باشد با توجه 
به شرایط فعلی 

تحریم منافات دارد
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

صنعت بانکرینگ، صرفاً به تأمین سوخت کشتی ها محدود 
نمی شــود، بلکه مجموعه ای جامع از خدمات دریایی را در بر 
می گیرد که مشــتمل بر ۱۷ عنوان خدمت جانبی اســت. این 
خدمات جانبی عبارتند از: تأمین خدمه، خدمات درمانی، اقامت 
و هتلینــگ دریایی، تعمیرات کشــتی، تأمین روغن های مورد 
نیاز، تأمین آب شــیرین، تهیه آذوقه و سایر نیازهای عملیاتی 

کشتی ها.

با این حــال، به دلیل محدودیت های ناشــی از تحریم ها، 
تأمین بسیاری از قطعات مورد نیاز کشتی ها با دشواری مواجه 
شــده و ارائه این خدمات به کشتی های خارجی با موانع جدی 
روبروســت؛ از این رو ظرفیت فعلی صنعت بانکرینگ کشــور، 
عمدتاً در خدمت ناوگان ملی قــرار دارد و امکان بهره برداری 
گســترده از مزایای ترانزیتی این صنعت در سطح بین المللی، 

به طور قابل توجهی محدود شده است.
انجمن صنعت بانکرینگ ایران در مردادماه ۱۳۹۴ با هدف 
ارتقای جایگاه ایران به عنوان هاب منطقه ای سوخت رســانی 
دریایی تأسیس شــد. این انجمن مأموریت دارد تا در راستای 
ســاماندهی امــور مرتبط با صنعــت بانکرینــگ، رفع موانع 
فعالیت هــای جــاری، حفظ و حمایت از فعــالان این حوزه و 
توسعه ســهم ایران در بازار منطقه ای، اقدامات لازم را مطابق 
با الزامات پیش بینی شــده در قوانین برنامه های پنجم، ششــم 
و هفتم توســعه کشور به انجام رســاند. از جمله اهداف کلان 
این انجمن می توان به تشویق و حمایت از سرمایه گذاری های 

مشترک داخلی و خارجی در صنعت بانکرینگ اشاره کرد.
بــا این حــال، این صنعت در ســال های اخیــر به دلایل 
مختلف از جمله مشکلات ســاختاری، تحریم های بین المللی 
و نبود سیاســت گذاری هماهنگ، از دســتیابی بــه اهداف از 
پیش تعیین شده بازمانده است. افزون بر این، تصمیم اخیر مبنی 
بر اخــذ ۱۰ درصد هزینه از ناوگان حمــل فرآورده های نفتی 
و گازی شــرکت های بانکرینگ تهدیــدی جدی برای ادامه 

‌از‌رکود‌تا‌رونق؛‌روایت‌چالش‌های‌
صنعت‌بانکرینگ‌ایران

یک هفته پس از آن کــه دکتر محمدرضا عارف، معاون اول رئیس جمهــور، آیین نامه اجرایی ماده 
۶۲ قانون برنامه هفتم پیشــرفت جمهوری اســلامی ایران را در خصوص سوخت رسانی به کشتی ها 
)بانکرینگ( به دســتگاه های اجرایی ابلاغ نمود، دکتر طالــب زارع، عضو هیأت مدیره انجمن صنعت 
بانکرینگ ایران، در گفت وگویی رســانه ای بر لزوم و ضــرورت بازنگری فوری در برخی از مفاد این 

آیین نامه تأکید کرد.
به باور وی و شماری از کارشناسان حوزه انرژی و حمل ونقل دریایی، چنانچه اصلاحات ضروری در 
کوتاه ترین زمان ممکن در دستور کار قرار نگیرد، صنعت بانکرینگ کشور که هم اکنون نیز با مشکلات 
ســاختاری و عملیاتی جدی مواجه است، در آستانه توقف کامل و ورود به وضعیت بحرانی قرار خواهد 

گرفت.

ديدگاه

طالب زارع 
فعال حوزه صنعت بانکرینگ
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ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

تعیین سهمیه 
سوخت شرکت های 
سوخت رسان نیز بر 
عهده وزارت نفت 
بوده و می بایست با 
هماهنگی سازمان 
بنادر و دریانوردی 
صورت گیرد.
نرخ تسعیر ارز 
برای شرکت های 
سوخت رسان 
معادل میانگین نرخ 
حواله های ارزی در 
مرکز مبادله ارز و 
طلا تعیین می گردد 
و این شرکت ها 
ملزم به ایفای 
تعهدات ارزی خود 
می باشند

فعالیت های بانکرینگ در کشور به شمار می رود.
بــه گفته برخی فعالان این صنعــت، اجرای این 
مصوبه نــه تنها بار مالی ســنگینی را بــر فعالان 
ایــن حوزه تحمیــل می کند، بلکــه موجب کاهش 
رقابت پذیری ایران در بازار منطقه ای، تضعیف اشتغال 
در بنادر و ایجاد اختلال در چرخه اقتصادی مرتبط با 
این صنعت خواهد شــد. این در حالی است که چنین 
تصمیمی با اهداف تصریح شده در قانون برنامه هفتم 
توسعه مبنی بر حمایت از اقتصاد دریامحور و توسعه 

خدمات بانکرینگ، در تعارض آشکار قرار دارد.
 

مهمتریــن  از  خلاصــه ای  لطفــاً 
بانکرینگ  اجرایی  آیین نامه  بخش های 
که اخیراً ابلاغ شده را تشریح بفرمایید:
بر اســاس مفــاد ایــن آیین نامه، شــرکت های 
سوخت رســان دارای مجــوز از ســازمان بنــادر و 
دریانــوردی مجاز خواهند بود تا در محدوده آب های 
شــمالی و جنوبی کشور، در زمینه های ذخیره سازی، 
انتقال و سوخت رسانی به کشتی ها فعالیت نمایند. این 
فعالیت ها تحت نظارت وزارت نفت انجام خواهد شد. 
همچنین صدور مجوزهای مربوطه از سوی سازمان 
بنادر و دریانوردی، صرفاً از طریق درگاه ملی مجوزها 
صورت خواهد پذیرفت. نظارت بر فعالیت شناورهای 
سوخت رسان به کشــتی ها، در محدوده آب هایی که 
از سوی ســازمان بنادر و دریانوردی تعریف و تعیین 

گردیده اند، صورت می پذیرد.

بر اســاس مفاد آیین نامه اجرایی ماده 62 قانون 
برنامــه هفتم، وزارت نفت مکلف اســت ســالانه 
پنج میلیون تن ســوخت جهت تأمیــن نیاز صنعت 
بانکرینگ کشــور تخصیص دهد و همچنین، رشد 
ســالانه 2۵ درصــدی در ظرفیت تأمیــن و عرضه 

سوخت را محقق سازد.
از ســوی دیگر، تعرفه پهلوگیری کشتی ها برای 
دریافت سوخت نیز توسط سازمان بنادر و دریانوردی 
تعیین می گردد و ضروری اســت که این تعرفه ها به 
گونه ای تنظیم شــود که مزیت رقابتــی بنادر ایران 
نســبت به بنادر رقیب منطقه ای در زمینه بانکرینگ 

حفظ و تقویت گردد.
در همین راستا، ســازمان منطقه آزاد قشم مجاز 
است نسبت به توسعه اســکله های سوخت رسانی و 
ارائه خدمات جانبی مورد نیاز کشتی های عبوری در 

محدوده بندر سلخ اقدام نماید.
همچنین، عرضه ســوخت دریایی به کشــتی ها، 
صرفاً از طریــق رینگ بین الملل بــورس انرژی و 
بــا بهره گیری از تابلوی اختصاصی و تســویه ریالی 

امکان پذیر خواهد بود.
تعیین سهمیه ســوخت شرکت های سوخت رسان 
نیــز بر عهــده وزارت نفــت بوده و می بایســت با 

هماهنگی سازمان بنادر و دریانوردی صورت گیرد.
نرخ تســعیر ارز برای شــرکت های سوخت رسان 
معادل میانگین نرخ حواله های ارزی در مرکز مبادله 
ارز و طلا تعیین می گردد و این شــرکت ها ملزم به 

ایفای تعهدات ارزی خود می باشند.
مجازند  سوخت رســان  شــرکت های  همچنین، 
به منظور تأمین سوخت مورد نیاز کشتی های عبوری، 
نسبت به واردات یا ســوآپ فرآورده های نفتی اقدام 
نماینــد. این عملیات وارداتی با ســود بازرگانی نرخ 

صفر انجام خواهد شد.
در راستای ارتقای شفافیت و بهبود نظام نظارتی، 
اعلام منظم و به روز میزان ذخایر ســوختی توســط 
شــرکت های بانکرینگ، الزامی و بخشی از تعهدات 

قانونی آن ها تلقی می گردد.
افزون بــر این، شــرکت های فعــال در صنعت 
بانکرینــگ می توانند در چارچوب ضوابط مربوطه، از 
تسهیلات مالی صندوق توسعه ملی، صندوق توسعه 
صنایع و صنــدوق پژوهش و فنــاوری نفت جهت 
اجرای طرح ها و توسعه زیرساخت های خود بهره مند 

شوند.
  

هشدار درباره آینده صنعت 
بانکرینگ

دکتر طالــب زارع، در خصوص تأثیر تصمیم اخیر 
مبنی بر اخذ ۱۰ درصد از هزینه حمل توسط ناوگان 
غیر ایرانی بر صنعت بانکرینگ کشور اظهار داشت: 
با وجــود نظرات صریح و مکتــوب معاونت حقوقی 
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی
ریاســت جمهوری و معاون وقت وزیر نفت مبنی بر 
عدم شمول فعالیت بانکرینگ در بخشنامه مذکور و 
عدم صدور فاکتور بابت این هزینه، متأسفانه صندوق 
توسعه دریایی در اقدامی خلاف این رویکرد، نسبت 
بــه اعمال ۱۰ درصــد هزینه حمل بــرای عملیات 

بانکرینگ اقدام نموده است.
وی افزود: با توجه به روش قیمت گذاری شرکت 
ملی نفت ایران بــرای محموله های بانکرینگ، این 
هزینه اضافــی عملًا موجب می گــردد که عملیات 
بانکرینــگ فاقــد توجیه اقتصادی شــده و از منظر 
تجاری غیربه صرفه گردد. این اقدام در تضاد مستقیم 
بــا اهداف و تکالیــف ماده 62 قانــون برنامه هفتم 
توســعه بوده و در صورت استمرار، می تواند منجر به 

افول کامل این صنعت راهبردی شود.
زارع در ادامه با تأکید بر اهمیت تفسیر صحیح از 
قوانین موجود، هشدار داد: اتخاذ تصمیمات ناصحیح 
و اجــرای غیرکارشناســانه بخشــنامه ها از ســوی 
دستگاه های حاکمیتی، خســارات جبران ناپذیری به 
بخش خصوصی وارد می سازد و منجر به بی اعتمادی 
ســرمایه گذاران شــده و در نهایــت مانــع تحقق 

برنامه های کلان اقتصاد ملی خواهد شد.
وی تأکید کرد: اعمال چنین رویه هایی بدون توجه 
بــه ماهیت تخصصی عملیــات بانکرینگ و نظرات 
کارشناســی فعالان این صنعــت، قطعاً به تعطیلی و 

رکود گسترده در این حوزه منتهی خواهد شد.
بــه گفتــه دکتر طالــب زارع، ماهیــت عملیات 
بانکرینگ، ارائه خدمات سوخت رســانی به کشتی ها 
و شــناورها –  اعــم از داخلی یا خارجی – اســت 
که بر اســاس تقاضــای مصرف کننــدگان و بدون 
مقصد مشــخص انجــام می پذیرد. بر این اســاس، 
فعالیت های بانکرینگ ماهیتــی متفاوت با صادرات 
کالا به مفهــوم رایج آن دارند و بــا تعریفی که در 
 بخشــنامه های مربوط به صادرات نهایی آمده است، 

تطابق ندارد.
وی تصریــح کــرد: با وجــود ایــن تفاوت های 
بنیادیــن، نهادهای حاکمیتی ذی ربــط، بدون توجه 
بــه ویژگی های خــاص عملیــات بانکرینگ، این 
فعالیت ها را در زمره صادرات تلقی کرده اند و همین 
رویکرد باعث شده اســت که برخی الزامات قانونی 
 و مالیاتــی، ناعادلانه و غیرکاربــردی بر این صنعت 

تحمیل شود.
زارع همچنین به خلأ جدی در نظام مقررات گذاری 
بانکرینگ اشاره کرد و افزود: در حال حاضر، به دلیل 
نبود رویه مکتــوب، گمرک نیــز در فرآیند اجرایی 
خود، این عملیات را ذیل عنوان »مشــابه صادرات« 
طبقه بنــدی می کند، که این امر خود بیانگر ضرورت 
تدوین مقررات خاص، شــفاف و متناسب با ماهیت 

این صنعت است.
وی تأکید کرد: صنعت بانکرینگ نیازمند چارچوب 
قانونی اختصاصی، مستقل از الگوهای سنتی تجارت 

خارجی اســت؛ چارچوبی که بتواند هم پاســخ گوی 
مقتضیات فنی و عملیاتی این صنعت باشــد و هم از 
تحمیل بارهــای مالی و اداری غیرمنطقی بر فعالان 

آن جلوگیری کند.
وی در ادامه ســخنان خود با اشــاره به اهمیت 
راهبــردی این صنعت، خاطرنشــان کرد: بانکرینگ 
مزایای متعددی بــرای اقتصاد ملی در بردارد که در 
صدر آن، جلوگیری از خام فروشی قرار دارد. بی تردید، 
پرهیز از خام فروشــی و فــرآوری فرآورده های نفتی 
در داخل، می تواند ســهم قابــل توجهی در افزایش 

ارزآوری کشور ایفا نماید.
وی افزود: حضور کشتی های خارجی در آب های 
سرزمینی ایران با هدف دریافت خدمات بانکرینگ، 
نه تنها به ایجاد امنیــت دریایی کمک می کند، بلکه 
موجب رونــق اقتصادی بنادر کشــور از جمله بنادر 

جنوبی می شود.

زارع همچنین بر لزوم بهره برداری از ظرفیت های 
جغرافیایی کشــور تأکیــد کرد و گفت: اســتفاده از 
پتانسیل منطقه ســلخ در جزیره قشم و اسکله های 
نفتی بندرعباس می تواند جمهوری اســلامی ایران 
را در موقعیتــی قــرار دهد که به هــاب منطقه ای 
سوخت رسانی دریایی تبدیل گردد و نقش کلیدی در 

بازار بانکرینگ خلیج فارس ایفا کند.
این فعال حوزه صنعت بانکرینگ در پایان سخنان 
خــود تأکید کرد: علی رغم وجــود ظرفیت های قابل 
توجه در شــرکت های فعال کنونی، متأســفانه این 
ظرفیت ها به طور مطلــوب و مؤثر مورد بهره برداری 
قرار نمی گیرد. همان گونه که پیش تر نیز اشــاره شد، 
دلایل متعددی در بروز ایــن وضعیت مؤثر بوده اند؛ 

از جمله:
نبود نظــام قیمت گذاری صحیح برای ســوخت 

بانکرینگ،

عدم جبــران هزینه هــای واقعی ارائــه خدمات 
بانکرینگ،

الزام به انجام فرآیند اختلاط ســوخت با استفاده 
از مواد اولیه  ی تامین شــده از مبادی مجاز با کیفیت 

بالاتر از محصولات داخلی،
تخصیص ناکافی ســوخت کم ســولفور مورد نیاز 
اســتانداردهای بین المللی به شرکت های بانکرینگ 

توسط شرکت ملی نفت ایران،
و  ســنگین  تعرفه هــای  اعمــال  همچنیــن  و 
غیراقتصادی از سوی صندوق توسعه صنایع دریایی.

بانکرینگ  وی خاطرنشــان کرد: انجمن صنعت 
ایــران همواره ایــن چالش هــا را در قالب مکاتبات 
رســمی، جلســات تخصصی و مذاکرات حضوری با 
نهادهای ذی ربط مطرح کرده است، با این امید که با 
اصلاح سیاست ها و مقررات، مسیر توسعه پایدار این 

صنعت راهبردی هموار گردد.

 وزارت نفت مکلف 
به تامین ۵ میلیون 

تن سوخت در 
سال برای صنعت 
بانکرینگ و رشد 

سالانه ۲۵ درصدی 
آن است . همچنین 

تعرفه پهلوگیری 
کشتی ها برای 

دریافت سوخت 
از سازمان بنادر و 
دریانوردی تعیین 
شده و باید مزیت 

رقابتی با سایر بنادر 
رقیب منطقه در این 
زمینه را برای بنادر 

ایران فراهم کند
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ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی
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محمدجعفــر عابدی نژاد در گفت وگو بــا خبرنگار اقتصادی 
ایلنــا، درباره آخریــن وضعیت بانکرینگ و سوخت رســانی به 
کشتی ها اظهار داشــت: در حال حاضر حدود ۳۰ شرکت مجوز 
سوخت رسانی از ســازمان بنادر و دریانوردی ایران اخذ کرده اند 
که از این تعداد 2۰ شرکت عضو انجمن صنعت بانکرینگ ایران 
هســتند که انجمن فعالیت این شــرکت ها را زیر نظر دارد اما 
متأسفانه چالش های متعددی وجود دارد که از این تعداد کمتر از 

۱۰شرکت فعالیت سوخت رسانی را انجام می دهند.
یک میلیون تن سوخت رسانی به کشتی ها

وی افــزود: چالش های موجود محدودیت های بســیاری را 
برای شرکت ها بوجود آورده و در حال حاضر سالیانه حدود یک 

میلیون تن سوخت رسانی به کشتی ها انجام می گیرد.
سهم ۵ درصدی ایران

دبیر انجمن صنعــت بانکرینگ ایران دربــاره میزان تامین 
سوخت کشتی ها در آب های بین المللی توسط ایران گفت: سهم 
کشور ما از بازار سوخت رسانی منطقه خلیج فارس و دریای عمان 

کمتر از ۵ درصد است.
الزام توزیع سوخت با کربن صفر

وی بــا اشــاره به وضعیــت کیفیت ســوخت تصریح کرد:  
براساس قوانین بین المللی IMO از سال 2۰۳۰ کشتی ها موظف 
به اســتفاده از سوخت با سولفور زیر نیم درصد بوده اند که طبق 
قوانین مذکور این الزام تا آینده نزدیک به ســمت ســولفور زیر 
یــک دهم درصد و در آینده ای نه چندان دور الزام اســتفاده از 

‌سهم‌‌۵درصدی‌ایران
از‌بازار‌بانکرینگ

 به دلیل تحریم، کشتی های خارجی تمایلي به دریافت سوخت
از ایران ندارند

گفت و گو

دبیر انجمن صنعت بانکرینــگ ایران گفت: بزرگ ترین چالش صنعــت بانکرینگ در ایران اعمال 
تحریم های ظالمانه علیه کشور بوده و هست. چراکه اعمال تحریم ها موجب عدم تمایل خطوط بین المللی 

کشتیرانی به دریافت سوخت از ایران به علت ترس از تحریم شدن است.

 قطعا در صورت 
لغو تحریم ها 
بازار صنعت 

بانکرینگ ایران 
رونق خواهد یافت 
چراکه مزیت های 

خدادادی و 
اقلیمی کشور 
ما در مقایسه 
با رقبای این 

صنعت در منطقه 
بسیار زیاد بوده 
و ایران نزدیک 

ترین لنگرگاه ها 
به آبراهه های 
بین المللی را 

داراست

محمدجعفر عابدی نژاد
دبیر انجمن صنعت بانکرینگ 

ایران
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

سوخت پاک با کربن صفر خواهد بود.
محدودیت تولید سوخت کم سولفور

عابدی نژاد خاطرنشــان کرد: در حال حاضر تولید 
سوخت )نفت کوره( با سولفور کم )زیر نیم درصد( در 
کشور با محدودیت هایی مواجه است که این امر خود 
از مشکلات فعالیت شرکت های سوخت رسان  یکی 

است.
وی توضیح داد: با توجه به نیاز ناوگان ملی کشور 
و در حد امکان در یکی از پالایشــگاه های کشــور 
برشی از نفت خام با کیفیت بسیار بالا و سولفور زیر 

نیم درصد به ناوگان ملی تخصیص یافته اســت که 
پاســخگوی نیاز کل ناوگان ملی نیز نیست؛ بخش 
خصوصــی هیچ بهره ای از این ســهمیه ندارد و نیاز 

خود را به صورت واردات تأمین می کند.
افزایش کرایه حمل و نقل دریایی

دبیر انجمن صنعت بانکرینگ ایران در ادامه درباره 
اینکه آیا درگیری ها در منطقه و یمن سوخت رسانی 
را تحت تاثیــر قــرار داده یا خیر، گفــت: با توجه به 
شــرایط خاص در ســال های اخیر کرایه حمل و 

نقل دریایی افزایش چشمگیری داشته است.
عــدم تمایل به دریافت ســوخت از 

ایران به دلیل تحریم
وی درباره تاثیر تحریم بر صنعت بانکرینگ نیز 
خاطرنشان کرد: بزرگترین چالش صنعت بانکرینگ 
در ایران اعمال تحریم های ظالمانه علیه کشور بوده 
و هست. چراکه اعمال تحریم ها موجب عدم تمایل 
خطوط بین المللی کشــتیرانی به دریافت سوخت از 

ایران به علت ترس از تحریم شدن است.
رونــق بانکرینگ ایــران در صورت لغو 

تحریم 
عابدی نژاد در خصوص در صورت اینکه آیا توافق در 
مذاکرات گشایشــی در اوضاع سوخترسانی ایران ایجاد 
خواهــد کرد، تاکید کرد: قطعــا در صورت لغو تحریم ها 
بازار صنعت بانکرینگ ایــران رونق خواهد یافت چراکه 
مزیت های خدادادی و اقلیمی کشور ما در مقایسه با رقبای 
این صنعت در منطقه بسیار زیاد بوده و ایران نزدیک ترین 

لنگرگاه ها به آبراهه های بین المللی را داراست.

رقبای ایران
وی از کشــورهای امارات متحــده عربی ، عمان 
و قطر بعنــوان رقبای ایران در صنعت بانکرینگ یاد 

کرد.
چالش های بانکرینگ

دبیر انجمن صنعت بانکرینگ ایران به چالش های 
این صنعت اشــاره کرد و گفت: تخصیص ســهمیه 
مناسب به شرکت های بانکرینگ، روش قیمت گذاری 
محموله هــای بانکرینگ و عــدم جبران هزینه های 
عملیاتی ایــن صنعت، بدلیل اینکه سوخت رســانی 
دریایی نوعی خرده فروشی محسوب می شود طبیعتا  
بانکرینگ  شــرکت های  سربار  متعددی  هزینه های 
است. این هزینه ها شــامل سرمایه گذاری در احداث 
تأسیسات و مخزن و یا اجاره مخزن، خرید شناورهای 
سوخت رســان و یا اجاره این شناورها، تأمین نیروی 
انسانی برای شناورها و تأسیسات ساحلی و فراساحلی 
که تمامی موارد ذکر شــده هزینه هایی برای صنعت 
بانکرینــگ دارد. در حالی کــه روش قیمت گــذاری 
محموله های بانکرینگ دقیقا  مشــابه محموله های 

کارگو )صادراتی-عمده( است.
وی همچنین عدم تأمین سوخت کم سولفور برای 
شــرکت های بانکرینگ، اخذ ۱۰ درصد کرایه حمل 
بانکرینگ، لحاظ  ناوگان عملیاتی محموله هــای  از 
نشــدن نظرات کارشناسی انجمن صنعت بانکرینگ 
ایران در آیین نامه اجرایی ماده 62 قانون برنامه هفتم 
توسعه که اخیرا توسط هیأت وزیران مصوب شده را 

نیز دیگر چالش های این صنعت برشمرد.
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ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی
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مقاله

۱. صنعت بانکرینگ جهانی
صنعت بانکرینگ جهانی با توجه به رشــد تجارت 
دریایی و الزامات زیست محیطی جدید در حال تغییرات 
زیادی اســت. طبق آمار سازمان بین المللی دریانوردی 
)IMO(، بیش از ۹۰ درصد از تجارت جهانی از طریق 
دریا انجام می شــود. این تجارت، بــه همراه مقررات 
 ،2۰2۰ IMO جدید زیست محیطی مانند دستورالعمل
تقاضا برای سوخت های پاک تر و کم سولفور را افزایش 
داده است. بنادر اصلی در این صنعت به دلیل موقعیت 
جغرافیایی استراتژیک خود، توانایی تأمین انواع مختلف 

سوخت برای کشتی ها را دارند.
۲. بنادر فعال در اروپا، خاورمیانه، آســیا و 

آمریکا
۲.۱ بنادر فعال در اروپا

بنــادر اروپایی بــا توجه به موقعیــت جغرافیایی و 
تردد زیــاد کشــتی ها، از بزرگ ترین مراکــز تأمین 
ســوخت در دنیــا محســوب می شــوند. برخــی از 
 مهم ترین بنــادر اروپایی در این صنعــت عبارتند از:

- **پورتوفینــو )ایتالیا(**: بنــدر پورتوفینو از بنادر 
مهــم بانکرینگ در اروپا اســت کــه توانایی تأمین 
انــواع ســوخت، از جمله ســوخت های کم ســولفور 
و LNG را دارد. ایــن بنــدر ســالانه بیــش از ۱2 
 میلیون تن ســوخت به کشــتی ها عرضــه می کند.
- **روتهام )هلند(**: روتهام یکی از مهم ترین بنادر 
در اروپا اســت که به دلیل موقعیت استراتژیک خود، 
به عنوان یک مرکز اصلی بانکرینگ شناخته می شود. 
ایــن بندر به دلیل ظرفیت ذخیره ســازی بــالا، انواع 
سوخت های دیزل، گازوئیل و سوخت های کم سولفور 
را تأمین می کند. آمارها نشــان می دهند که این بندر 
 ســالانه بیش از 2۰ میلیون تن سوخت تأمین می کند.
- **لیسبون )پرتقال(**: بندر لیسبون یکی از بنادر 

‌صنعت‌بانکرینگ‌جهانی‌
و‌فعال‌ترین‌بنادر‌در‌تأمین‌انواع‌سوخت

مقدمه
صنعت بانکرینگ به عنوان فرآیند تأمین ســوخت برای کشتی ها در بنادر مختلف 
جهان، از ارکان اساســی تجارت دریایی و حمل ونقل بین المللی به شمار می رود. این 
صنعت با توجه به رشــد تجارت دریایی، نقش بسیار مهمی در تأمین انرژی کشتی ها 
ایفا می کند. ســوخت های مورد استفاده در این صنعت شــامل انواع گازوئیل دریایی 
)IFO(، سوخت های سنگین، LNG، سوخت های کم سولفور و سوخت های سبز هستند. 
در این گزارش، به بررســی فعال ترین بنادر جهانی در زمینه تأمین انواع ســوخت 
بانکرینگ در مناطق مختلف جهان پرداخته می شود و آمار و ارقام مربوط به این بنادر 

و سوخت های تأمین شده توسط آن ها بررسی می شود.

حمیدرضا سیدجعفری
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

مهم در منطقه مدیترانه است که سوخت های مختلف 
از جمله ســوخت های کم سولفور را به کشتی ها عرضه 
می کند. این بندر دارای ظرفیت ذخیره ســازی سوخت 

بالغ بر ۷ میلیون تن در سال است.
۲.۲ بنادر فعال در خاورمیانه

خاورمیانه به دلیل موقعیت جغرافیایی استراتژیک و 
نزدیکی به تنگه هرمز، بــه عنوان یکی از بزرگ ترین 
مراکــز تأمیــن ســوخت برای کشــتی ها شــناخته 
 می شــود. برخی از بنادر فعال این منطقــه عبارتند از:
- **دبی )امارات متحده عربــی(**: بندر دبی یکی 
از بنادر اصلی در خاورمیانه اســت که ســالانه حدود 
۱۵ میلیون تن ســوخت به کشــتی ها عرضه می کند. 
این بندر قادر اســت انواع سوخت از جمله سوخت های 
 کم سولفور، LNG و سوخت های سنگین را تأمین کند.
- **بندر عباس )ایران(**: بندر عباس یکی از بنادر 
استراتژیک ایران است که در نزدیکی تنگه هرمز قرار 
دارد. این بندر ظرفیت تأمین سوخت های مختلف برای 
کشتی ها از جمله ســوخت های کم سولفور، گازوئیل را 
دارد و ظرفیت ســالانه تأمین بیــش از ۱۰ میلیون تن 

سوخت رسانی دریایی را دارد.
۲.۳ بنادر فعال در آسیا

آســیا بــا داشــتن بنــادر مهــم و پرتــردد، نقش 
می کنــد.  ایفــا  بانکرینــگ  صنعــت  در  کلیــدی 
 برخــی از فعال تریــن بنــادر آســیایی عبارتنــد از:
- **ســنگاپور**: این بندر به عنوان بزرگترین مرکز 
بانکرینگ در جهان شــناخته می شود. سنگاپور سالانه 
بیــش از ۵۰ میلیون تن ســوخت به کشــتی ها عرضه 
می کند. این بندر قادر است سوخت های مختلف از جمله 
 سوخت های کم سولفور، LNG و گازوئیل را تأمین کند.

- **هنگ کنگ**: هنگ کنــگ نیز یکی از مراکز 
بزرگ بانکرینگ در آســیا است که ســالانه حدود 2۰ 

میلیون تن سوخت به کشتی ها عرضه می کند. این بندر 
به دلیل موقعیت استراتژیک خود در مسیرهای کشتیرانی 

بین المللی، تأمین انواع سوخت ها را بر عهده دارد.
۲.4 بنادر فعال در آمریکا

آمریکا نیز با داشــتن بنادر مهم در ســواحل شرق 
و غــرب، نقش برجســته ای در تأمین ســوخت برای 
 کشــتی ها ایفا می کند. برخی از این بنــادر عبارتند از:

نیویــورک  بنــدر  )آمریــکا(**:  **نیویــورک   -
یکــی از بزرگ ترین بنــادر بانکرینــگ در آمریکای 
شــمالی اســت کــه ســوخت های مختلــف را به 
کشــتی ها عرضه می کند. این بندر به طور متوســط 
 ســالانه ۱۰ میلیون تن ســوخت را تأمیــن می کند.
- **لوئیزیانــا )آمریکا(**: بنــدر لوئیزیانا در ایالات 
متحده یکی از بنادر اســتراتژیک در جنوب این کشور 
 ،LNG اســت که ظرفیت تأمین انواع سوخت از جمله
سوخت های کم سولفور و دیزل را دارد. این بندر به دلیل 
موقعیت جغرافیایی خود، ســالانه بیش از ۸ میلیون تن 

سوخت به کشتی ها عرضه می کند.
۳. ظرفیت های ایران برای حضور بیشتر در 

صنعت بانکرینگ
ایران بــا توجه به موقعیــت جغرافیایی ویژه ای که 
در خلیــج فارس، دریــای عمان و دریای خــزر دارد، 
ظرفیت های بسیاری برای گسترش صنعت بانکرینگ 
و تبدیل شدن به یکی از هاب های اصلی سوخت رسانی 
 در منطقه را دارد. برخــی از این ظرفیت ها عبارتند از:

- **تنگه هرمز**: ایران به دلیل موقعیت استراتژیک 
خود در نزدیکی تنگه هرمز، کــه یکی از پرترددترین 
مسیرهای کشتیرانی جهانی اســت، می تواند به یکی 
 از مراکز اصلی سوخت رســانی به کشتی ها تبدیل شود.
- **بنادر بزرگ ایران**: بندر عباس، بندر امام خمینی، 
قشم  و بندر ماهشهر از جمله بنادر اصلی ایران هستند که 

 ظرفیت تأمین سوخت های مختلف برای کشتی ها را دارند.
- **توسعه سوخت های سبز**: ایران می تواند با توجه 
به منابع طبیعی خود، به تولید سوخت های کم سولفور، 
LNG و حتی سوخت های مبتنی بر هیدروژن و متانول 
پرداخته و به یکی از تولیدکنندگان مهم ســوخت های 

سبز در منطقه تبدیل شود.
4. ســرمایه گذاری بخــش خصوصی در 

صنعت بانکرینگ ایران
بــرای بهره برداری بهینــه از ظرفیت های ایران در 
صنعت بانکرینگ، نیاز به ســرمایه گذاری های داخلی 
و خارجــی در زمینه هــای مختلف وجــود دارد. این 
ســرمایه گذاری ها می توانــد در زمینه های زیر صورت 

گیرد:
- **ســاخت تأسیســات بندری و ذخیره ســازی 
ســوخت**: توسعه تأسیسات جدید برای ذخیره سازی 

سوخت و سوخت رسانی به کشتی ها.
- **توسعه سوخت های سبز**:سرمایه گذاری در 
تولید و تأمین سوخت های سبز مانند LNG، هیدروژن 

و متانول.
- **فناوری های نوین**: استفاده از فناوری های 
نوین برای بهینه سازی فرآیندهای بانکرینگ و کاهش 

آلایندگی ها.
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ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی

شرکت های عضو انجمن

صنعت بانکرینگ ایران 
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 نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی
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 نخســتين شــماره از »بانگ بانکرینگ« را پيش روي دارید، شریه اي با صفحات كم اما ایده ها و آرزوها 
و اهــداف بزرگ.این شــروعي كوچك اســت براي رســيدن به اهداف بــزرگ. حركتي كــه مي تواند 
بــا هم اندیشــي و هم كاري جمعــي مــا در فرآیند اقتصاد كشــور به طور عــام و صنعــت بانکرینگ 
ایــران بــه طور خــاص، موثــر واقع شــود و بــه شــناخت و حل مســائل صنفــي ما كمــك كند.

مي دانيــد كــه ميزان اطلاعات از صنعت بانکرینگ در كشــور ما بســيار اندك اســت؛ تــا جایي كه 
اكثــر مــردم و حتی برخي از مســئولان كشــور، نامــي از »صنعــت بانکرینگ« نشــنيده اند و اطلاع 
مناســبي از ایــن صنعــت ندارند؛ برماســت كه تلاش كنيــم و این ضعف بــزرگ را برطــرف نمایيم. 
این شــروع فرهنگي-رســانه اي زماني به ســوي هدف جمعي ما حركت كرده و به نتيجه مي رسد كه 
همه ما آن را حمایت و هدایت كنيم؛ از این رو، از تمامي هم كاران دعوت مي شــود نقدها و پيشــنهادات 
خــود را با ما در ميــان بگذارند و اگر مطالــب مفيدي دارند براي چاپ در شــماره دوم ارســال نمایند.

بانگ بانکرینگ در شــروع فعاليت به صورت فصلي)فصل نامه( منتشرخواهد شد و به مرور زمان، ازنظر 
كمــي و كيفي افزایش و ارتقــاء خواهد یافت.عموم علاقه مندان بــه اقتصاددریامحور- به ویژه همکاران 
و فعــالان در صنعت بانکرینگ- كه مایل به مشــاركت فکري در توليد مطالب و انتشــار شــماره هاي 
آتــي »بانــگ بانکرینگ« هســتند، مي توانند بــا ارائه نظر و ایده و یاارســال مطلب مــا را یاري دهند.

نشــریه بانــگ بانکرینگ به همه اعضــاي انجمن صنعــت بانکرینگ ایران تعلق دارد و نيز دســت 
همــکاري دیگــر فعالان عرصه صنعــت و اقتصاد دریامحور را به گرمي مي فشــارد. بر ایــن باوریم كه 
همه در یك كشــتي نشســته ایم و موفقيت ما مشــروط و منوط به هم گرایي و هم راهي همه ماســت. 
همــه باید با تمام توان در یك جهــت پارو بزنيم و قطب نماي همت مــان را در یك جهت تنظيم كنيم.

ســردبير                             

نشریه انجمن صنعت بانکرینگ ایران

سال اول- شماره 1- اسفندماه1401

دعوت نامه

شرکت های عضو انجمن

صنعت بانکرینگ ایران 
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ن
سرسخ

گ
اهميت‌و‌ضرورت‌رسانه‌ای‌برای‌صنعت‌بانكرين

گ. آن 
آغاز می كنيم به نام نامی خدای بزر

س آزادگی است و درخواست 
كه تكيه به او اسا

از او نهایت دارایی. آغاز می كنيم با این اميد 
كه با صداقت بگویيم، مســئولانه بيندیشيم و 

متعهدانه عمل كنيم.
گ« رســانه ای اســت 

گ بانكرین
»بانــ

گ ایــران را به 
كــه صدای صنعــت بانكرین

افكارعمومی به طور عام و تصميم ســازان و 
ص می 

تصميم گيرندگان كشــور به طور خا
ش 

رساند و برای ارتقاء جایگاه این صنعت تلا
خواهد كرد. 

گ 
شروع ســخن در اولين شــماره از بان

گ، در باره نشــریه ای اســت كه می 
بانكرین

خواهــد حامل خبر، پيام و پيشــنهاد باشــد 
تا مســير رشــد و ترقی این صنعت در یادها 
ش نشــود و همه بداننــد كه صنعت 

فرامــو
گ هم عضوی از »توســعه متوازن و 

بانكرین
ك 

گ، ی
همه جانبه« اســت و بــدون بانكرین

مهره ی اساسی از چرخ اقتصاد دریامحور كم 
خواهد بود. 

خوانندگان این نشــریه كه اغلب از اهالی 
گ هستند و نيز كسانی كه به 

صنعت بانكرین
نحوی با صنایع مرتبط با دریا خو گرفته اند و 
مــی دانند كه اقتصاد دریامحور با تمامی ابعاد 
ش، بســيار با اهميت بوده و می توانند 

واجزای
مسير رشد و شــكوفایی كل كشور را هموار 
ك 

كنند؛ اینان خواهند پرسيد كه آیا داشتن ی
رسانه برای این صنعت لازم است؟ 

مــا با طرح چند نكته به اهميت و ضرورت 
گ مــی پردازیم و البته 

گ بانكرین
وجــود بان

مایــل و منتظــر طرح دیدگاه هــا و نقدها و 
پيشنهادات همكاران صنعتی و یاران فرهنگی 

خواهيم بود. 
س 

به طور كلی، چهار ضرورت برای تاســي
و توليد رسانه هم به صورت كاغذی و هم به 
صورت مجازی وجود دارد كه توجه به آن ها 
ش این اقدام و همراهی با آن 

ك ارز
بــرای در

لازم است:

ی
ت افکار عموم

ت: اهمی
س

نخ
افكار عمومی در جهــان اجتماعی كنونی 
در تصميم ســازی و تصميم گيــری تعيين 
كننده هســتند. اگر جهت فكری و احساسی 
ك صنعت 

افكار عمومی به سمت حمایت از ی
بچرخــد، تمامی امكانات جامعه به آن ســو 
حركت خواهــد كرد. واقعيت این اســت كه 
گ در افكار عمومی 

اكنــون صنعت بانكرینــ
غریب و ناآشناســت و به همين خاطر، ضعف 
هایی به این صنعت وارد می شــود، بدون آن 
كه حمایتی داشته باشــد. افكار عمومی حق 
دارد بداند كه چنيــن صنعتی وجود دارد و به 
آن فكر كند؛ كما این كه آینده نيروی انسانی 
ش 

و فناوری های نویــن این صنعت به گرای
نســل های نو وابسته اســت و نسل های نو 
در درون پدیــده ای زندگی مــی كنند به نام 
ش برای آگاهی 

افــكار عمومی. از این رو، تلا
و آگاهانــدن افكار عمومی بــه صنعتی مانند 

گ، بسيار ضرورت دارد. 
بانكرین

ی 
ماع

دوم: پایگاه اجت
س وجود 

گ باید احسا
اهالی صنعت بانكرین

س كنند كه در دایره اجتماع كشوری 
كنند. احسا

خود، شــناخته شده و پذیرفته شده اند و دارای 
ش مهمی 

اهميت، اعتبار و احترام هســتند. بخ
ك 

از تعریف و ارتقاء پایگاه و منزلت اجتماعی ی
صنف یا صنعت، به داشــتن رســانه و فعاليت 
رسانه ای وابستگی مســتقيم دارد. رسانه می 
س مجد و بزرگی را به 

تواند ابراز وجود و احسا
ش 

ك صنف یــا صنعت بدهد. وقتی همه بخ
ی

ها و صنایع، رسانه خود را دارند و به وسيله آن 
خود را معرفی می كننــد و برای خود عزت و 
گ نيز نباید از 

احترام می خرند، صنعت بانكرین
این قافله جدا مانــده بلكه باید برای هویت و 

ش كند. 
ش اجتماعی خود تلا

ارز
گ، ابزاری برای اثبات هویت 

گ بانكرین
بان

ش برای 
در جامعه و صنعت این سرزمين و تلا

دیده شــدن، به رسميت شــناخته شدن و به 
حساب آمدن در مسير توسعه كشور است. 

ضع
سوم: بیان دیدگاه و مو

گ ایــران اكنون حرف ها 
صنعت بانكرین

بــرای گفتــن دارد.دارای دیــدگاه، موضع و 
سياســت اســت. اعضای فرهيخته دارد كه 
صاحب نظر در تحليل و برنامه ریزی هستند و 
می توانند در تصميم سازی ها مشاركت جدی 
داشــته باشــند. ازاین رو، به ابزاری نياز است 
گ و 

تا دیــدگاه و موضع اهالی صنعت بانكرین
فعالان این حوزه را بــه خانواده صنعتی خود 
س محترم 

و دیگر مخاطبــان در دولت و مجل
و سایر كنشــگران عرصه سياست، اقتصاد و 
صنعت برســاند و موضع و مواضع خود را در 
برابر پدیده هــای صنعتی و اجتماعی به طور 

رسمی بيان كند. 

گ 
ت بانکرین

ن صنع
شریه انجم

 آن چه به عنوان »ن
س 

ت كه بر اسا
ی اس

ی دارید، پدیده ا
ش رو

ایران« پی
ت موجود، پدیدار كرده ایم. همه 

نیازسنجی وضعی
ت 

ضا در آن سهم دارند و می توانند بدون محدودی
اع

ص، از آن استفاده كنند.
خا

شکولي
صطفي ك

م
گ ایران

ت بانکرین
ن صنع

ت مدیره انجم
س هیا

رئی


